
Как рекламировать книги

мастер-класс  от литератора  и  креатора



Название

Первая строчка книги – на обложке!

• Название – первое, что запоминает читатель о книге
• Имя автору делают его книги (только на 3-й книге 

запоминают автора) 
• Книги ищут в магазинах и Интернет по названию
• Книг на полках магазинов и в Интернет – миллионы, 

нужно, чтобы запомнилась именно ваша
• Название должно привлечь внимание читателя



Название

Название должно выражать суть книги, НО 
не остаться «рабочим»…

• Название должно быть оригинальным
1) чтобы читатель не перепутал вашу книгу с другой
2) чтобы попасть в первые строчки поисковых систем и онлайн магазинов

Правило: проверьте название на частоту повторений (в Яндекс/Гугл).
Совет: не останавливайтесь на простых, односложных названиях,
в процессе написания книги составьте список названий, выберите лучшие.

Идеальное название – фраза из текста!



Название

Название должно интриговать, но не эпатировать!
Советы, как придумать интересное название:
• Конфликт: «Война и мир», «Отцы и дети», «Кино между адом и раем».
• Парадокс:  «Остров без океана», «Чёрный снег», «Понедельник начинается 

в субботу», «Приглашение на казнь», «Внутренняя сторона ветра».
• Двойное дно: «Бегущий за ветром» (игра и судьба), «Игра в классики» 

(игра и претензия на статус), «Фигуры памяти» (фигуры – и люди, и 
фрагменты жизни/истории), «Улыбнись навсегда» (исповедь фотографа 
или киллера?).

• Придуманные слова использовать вместе с существующими: «Страна 
Бритопия».

• Для нон-фикшен:  вопрос «Как?» (готовить, начать бизнес с нуля и т.д.)
Правило: проверьте, какие ассоциации вызывает название
(опрос, картинки в Яндекс/Гугл).
Осторожно с «чернушными» ассоциациями - существует цензура!



Обложка

Обложка – лицо вашей книги и зеркало для читателя!

У каждой книги – свой читатель:
искушённый  интеллектуал  не  возьмёт  в  руки «дамскую»  розовую  обложку!

Что изображать на обложке: 
• Деталь, работающая на сюжет книги (например, фамильная ценность)
• Место действия (например, поезд или берег океана)
• Метафора (например, капли воды для книги «Живая вода»)
• Героев книги «рисовать» не стоит:  читатель любит фантазировать
• Цветовое решение  и шрифты отражают эмоциональный настрой книги



Обложка

Бумажные и электронные книги оформляются по-разному:

В бумажной книге можно задействовать 2 стороны обложки, у электронной – одну.
Картина с мелкими деталями в ридере не видна. 



Обложка

Корешок поможет выделить книгу на полке магазина:



Слоган, девиз

Главная цитата книги; рекомендация известного писателя, 
СМИ или литературного журнала



Аннотация

Аннотация – рекламное объявление для вашей книги! 

«Легче сочинить десять правильных сонетов, 
чем одно хорошее рекламное объявление» (Олдос Хаксли)

Неудачный пример:
На философский роман Александра Иличевского:

«Книга о математике, который решил стать бомжом»

«Матисс » не Гарри Поттер, голливудские логлайны не для русских писателей! 



Аннотация

Аннотация или рекомендация?
Пусть «хвалят» авторитеты! 

Мнение известного писателя или лит.журнала 
придаёт книге вес в глазах читателей



Анонсирование

• Публикация отрывков будущей книги в журналах 
(литературных или тематических)

• Рекламная статья (рецензия, интервью) в СМИ 
с возможностью выхода в ТОП-Новости Яндекс

• Рецензия, интервью, конкурс в читательских сообществах:  
LIVELIB (ЦА: 320 000), BOOKMIX, READRATE (ЦА: 150 000)

• Реклама на тематических площадках 



Анонсирование

• Публикация отрывков будущей книги в журналах 
(литературных или тематических)

Понравится отрывок – купят книгу.
Важно, чтобы фрагменты романа 
или рассказы выходили под названием 
будущей книги!



Анонсирование

В заголовках новостей имена лауреатов премий? Не только!



Анонсирование

Миллионная читательская аудитория ждёт новых книг!



Анонсирование

Познай своего читателя: реклама на тематических ресурсах

Совет:
Если не можете определить ЦА книги и портрет читателя – посмотрите
в зеркало: писатели пишут книги, которые сами хотели бы прочитать!
Ответьте на вопросы «Где обитает?», «Что любит?» и т.д. ваша ЦА
и у вас родится список тематических площадок для рекламы книги.



Реклама 

• Реклама в соцсетях: авторский сайт vs соц.страница

• Аудиоподкасты и аудиокниги

• Буктрейлеры



Соцсети

В соцсетях читать не любят!
Реклама должна быть визуальной, интерактивной игрой 

• Цитаты из 
книг (с фото и 
ссылкой на 
магазин)

• Конкурсы

• Спецпроекты



Авторский сайт

• Официальное представительство автора в сети: серьезнее, чем соцсеть
•Личная территория: отсутствие цензуры, любой дизайн
• Возможность создать собственный «Магазин книг»

Совет: все материалы публикуются на авторском сайте!
Соцсети не ваши ресурсы, там делимся только ссылками на свой сайт!



Аудио

Аудиоподкасты и аудиокниги:
Где? 
• Площадки подкастов: podfm.ru, podster.ru и др.
Возможности: размещение в известных
подкастах, раскрутка до 5000 прослушиваний и т.д.
• Библиотеки аудиокниг:
«Мир аудиокниг» (abookfree.ru) и т.д.
Возможности : размещение рецензии, интервью

Кому интересно?
• Всем, кто «за рулем» (анонсируем аудиокнигу на 

автомобильных тем. площадках)
• Библиотеки для слабовидящих 

(благотворительные проекты – это PR для автора!)



Видео

Буктрейлеры: Где? 
• Интернет: 
YouTube, RuTube, Vimeo , соцсети
с возможностью раскрутки 
до 10 000 просмотров сразу
• Выставки и презентации:
Видеореклама работает  лучше
плакатов
• Реклама в кинотеатрах:
С минимальным бюджетом:
рекламная кампания под ЦА 
книги с возможностью выбора 
кинопремьер 



Выставки, 
презентации

На выставочный стенд стоит принести не только книги, 
нужно уметь привлечь внимание посетителей к стенду.

• Плакат с QR-кодом страницы книги в Интернет
• Буктрейлер
• Оригинальные визитки, закладки
• Сувениры по книге
• Флешки – новый носитель для электронных и аудиокниг



Выставки, 
презентации



Рекламная 
кампания книги

Как выйти за пределы Интернет и не разориться?
Знать свою ЦА!

• Масштабные рекламные кампании на тематических 
площадках в несколько раз дешевле наружной рекламы 
с тем же охватом, т.к. это 100 % точное попадание в ЦА!

Например, книгу о путешествиях можно рекламировать на борту самолета, 
женские романы в салонах красоты и фитнес-центрах, кулинарную книгу в 
ресторанах, бизнес-литературу в бизнес-центрах и т.д.

Возможности: Indoor-реклама, полиграфия, видеореклама , брендинг и т.д.



Мои услуги:

•Рекомендации, PR-план по СМИ, исходя из темы книги;
•Разработка креативной концепции, исходя из сюжета и 
темы книги;
•Визуальный образ, слоган, тизер, аннотация;
•Рецензии и рекламные статьи в СМИ; 
•Адаптация концепции под все виды СМИ: наружная 
реклама, Indoor, полиграфия, Интернет, пресса …
•Список рекомендуемых подрядчиков для реализации и 
организация рекламной кампании автора.
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